Тема 1. 

Коммерциализация научно-технических достижений/продажи.
Актуальные вопросы современных продаж: практика и технологии.
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Правила/Тактики продаж.(16 правил) 

Если Вы подумаете об аргументах заранее, Вам не потребуется их искать, находясь на переговорах у Клиента! Вам будет легче его убедить, и Вы сможете больше продать.

1. детализируйте (Доказывайте все, что выдвигаете в качестве аргументов)

2. Правило доступности (Не злоупотребляйте терминами – старайтесь говорить на языке клиента). 

3. конкретные сравнения
4. образные сравнения (Приводите примеры и сравнения; ваша речь должна быть яркой, образной и точной).

5. иносказания и метафоры (Рассказывайте интересные, веселые истории, связанные с приобретением вашего продукта).

6. правило вовлечения (Старайтесь, чтобы покупатель имел возможность подержать в руках то, что его заинтересовало, если не сам товар, то, по крайней мере, красочный рекламный проспект).
7. использование схематичных рисунков (Иллюстрируйте свои аргументы, показывая картинки и схемы).

8. подведение итогов
9. вербальные картинки(Используйте обороты речи, облегчающие возникновение образов: «Представьте себе …»).

10. «потому что» 

11. подчинение последовательности и собственным обязательствам
И еще 5 успешных тактик 

+Техники, которые помогут вам продавать

Тема 2. 
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Управление инновационными проектами: от идеи к успешному продукту
1. Кому: предпринимателям и ответственным за разработку и внедрение инновационного продукта (товара или услуги) на предприятии СМБ.
2. Развиваемые компетентности: 

 творческое и системное мышление, 

 умение провести анализ успешности проекта и продукта, 

·выделение стадий создания и внедрения, 

·составление перечня требуемых ресурсов (людей, денег, оборудования, информационных источников),

·составление гибкого графика (декомпозиция работ)

·учет взаимного влияния 

·учет изменений в проекте

·выявление критических рисков и работа с ними.
·Стадии проекта: от правильного старта к успешному завершению.
·Определение окупаемости проекта. 

3. Результат для слушателей:

·Наличие подробной картины жизни инноваций: от зарождения до внедрения.

·Наличие полного перечня областей деятельности, задействуемых при управлении инновациями.

·Обмен имеющимся опытом

·Развитие партнерских сетей связи с предпринимателями

·Получение информации о курсах-тренингах, развивающих отдельные области знаний, требуемые при создании и реализации инноваций.

